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Mapeity puede distinguirse en dos ==l
grandes segmentos; consumider final
y empresas.

El consumidor final es quien hace
uso de las herramientas de bisqueda
de informacion que Mapcity pone
a su disposicion a través de diversas
plataformas, como Internet, telé-
fonos moviles y gui
ampliamente conocidas por sus
usuarios. Mapeity presta un servicio
de alto valor a millones de personas
al mes en forma gratuita, a través
de su sitio de biusqueda de direc-
ciones y servicios en grandes
cindades sudamericanas, entre las
que se cuentan Santiago, Buenos
Aires, Sdo Paulo y Ciudad de
México, enire otras.

El segmento de empresas, en cam-
bio, estd constituido por las princi-
pales compaiias de la banca, retail, ==
telecomunicaciones, seguros, in-
mobiliarias y automotriz, entre otras.
Nuestros servici
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ios profesionales a empresas se
centran en la integracion de bases de datos
georreferenciadas en un modelo de andlisis
espacial de apoyo a la gestion comercial y de
marketing. Toda empresa que requicra esta
combinacién constituye una oportunidad a ser
servida por Mapeity. Todas las industrias re-
quieren analizar su informacion desde una per-
spectiva espacial, ya sea para definir dreas de
cobertura, localizacion de nuevos establecimien-
tos, disefio de estrategias asociados a desarrollo
urbano y/o socio econdmico u otras, En estas
materias, que denominamos Geobusiness, Mapei-
ty lidera el mercado desde hace varios afios,
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Mapeity ha desarrollado su marca a través de los
afios con casi nula inversion publicitaria, basin-
dose en un modelo de calidad de servicio y alta
innovacion. Esto le ha valido ser considerada
como la empresa mis reconocida ¢ importante
en su drca de negocios. En cada paso que ha
dado ha lograde marcar un hito en ¢l mercado:
fue el primer sitio de localizacion en Chile, lanzo
el primer portal WAP de mapas, el primer servicio
de busqueda de calles automatizado por voz, la
primera guia de bolsillo de Santiago v, asi, mu-
chas otras innovaciones que hoy son una car-
acteristica de la empresa.

Actualmente, el sitio web www. mapcity.com

Prefiera las marcas
con ¢l sello Superbrands
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sultas mensualmente y se ha man-
tenido desde sus inicios como el
favorito por ¢l piblico en su cate-
goria. Esto, gracias a su simplicidad
de uso y funcionalidades especiales
que ninglin otro sitio posee. Entre
¢llas, cabe destacar la entrega de la
direccion en texto (interpretacion del
mapa) y miles de fotografias de
referencia a cada consulta subidas
por los propios usuarios,
Pero Mapeity es mucho mis gque un
sitio web, ya que con su amplitud de
Servicios a empresas y su reconocida
guia de Santiago cn formato bolsillo,
logrd posicionarse como una marca
de valor en un mercado mucho mas
amplio que el de los usuarios de
internct.

v, Mapeity es marca registrada y

onocida en los principales paises
de la regidn.
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HISTORIA
Mapeity nacid como proyecto en 1997, a partir
de la empresa Ingenieria v Sistemas Grificos S A
(ISG), cuya data es de 1994, Esta tltima empresa
se dedico inicialmente a soluciones y servicios
altamente especializados en el Ambito de los
Sistemas de Informacion Geogrifica (S1G), pero
con el advenimiente de Internet, visualizd tem-
pranamente la oportunidad de ampliar los hori-
zontes y extender su gama de servicios al gran
mercado y nimero de usuarios que se estimaba
tendria esta herramienta,

Para lograr lo anterior se cred Mapeity como
entidad juridica auténoma, la que al poco tiempo
atrajo a inversionistas extranjeros a participar en
el proyecto y generd una inyeccion de capital en
la empresa para levar a cabo su expansion. Con
esla nueva energia se comenzaron a desarrollar
fuertemente los servicios basados en Internet, las
bases de datos georreferenciadas para aplicaciones
comerciales y la inteligencia de negocios, poniendo
los mapas disponibles en multiples plataformas,
como PDAs, teléfonos moviles, Internet y material
impreso, Hoy 185G se mantiene como empresa
matriz de Mapeity.

Desde 2002, la empresa ha mantenido un erec-
imiento a tasas muy elevadas, que en log tltimos
3 afios ha sido especialmente explosivo.
A fines de 2006 los accionistas chilenos de Mapceity
compraron su parlicipacion a los inversionistas
extranjeros quedando la empresa enteramente en
manos de capits

s nacionales.






